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第30届全国肿瘤防治宣传周活动总结表

  2024年4月28日
	单位名称
	肿瘤防治科普专业委员会

	活动具体时间
	4月15日至5月（系列活动）
	活动地点
	全国

	参与活动的医院数量/名称
	142（河南省肿瘤医院等）

	参与活动的各类抗癌组织数量/名称
	37（各地抗癌协会等）

	科普讲座
	2764场
	科普讲座的人数
	线下参与  13756  人

	
	
	
	线上观看             59287639人次

	学术研讨
	3558场
	参与研讨的人数
	线下参与  15279  人

	
	
	
	线上观看 13287643人次

	义诊咨询
	264场
	接受义诊咨询的人数
	线下问诊  9765  人

	
	
	
	线上问诊  3425  人

	张贴海报宣传画
	39837张
	发放科普知识印刷品
	23754份

	科普图片展览
	4548场
	抗癌科普知识问答
	1334场

	费用减免
	32450元
	参与专家和医护人员
	7658人

	直接受益人数
	1500多万人
	预计受益人数
	1.2亿人

	媒体报道数量/名称
	100569（“2024全国肿瘤防治宣传周暨中国抗癌日”活动启动等）

	媒体访谈数量/名称
	3558（CCTV-1《生活圈》肿瘤防治宣传周特别系列节目等）

	主要媒体报道链接
	CCTV-1新闻联播

https://w.yangshipin.cn/video?type=0&vid=h000008kidn&cid=w7nsoj1ekxbzefi
CCTV-1朝闻天下

https://app.cctv.com/special/m/livevod/index.html?vtype=2&guid=747818ff7c094a04aac9fe18b0c8be46&vsetId=C10598
工人日报：https://web.app.workercn.cn/news.html?id=373105
中新网：https://www.chinanews.com/m/sh/2024/04-15/10198883.shtml
新华网https://app.xinhuanet.com/news/article.html?articleId=a3e8eb21950795ad704013a3f62fa0f7&timestamp=51601

光明网：https://share.gmw.cn/health/2024-04/15/content_37264102.htm
央广网：

https://apicnrapp.cnr.cn/html/share.html?id=29148869
健康报：

http://jkbshare.183read.cc/article/5410373/5.html
医师报：

https://mp.weixin.qq.com/s/8ltymW-K5Qrc2aQIy-neEg

	媒体阅读总数
	1182079753

	其他特色活动数量/名称/形式/内容
	1328

如
CCTV1《生活圈》特别节目，在线大专家远程连线中国抗癌协会18名专家，解读肿瘤防治科普知识；

微博健康策划#向肿瘤说拜拜#微博话题，召集熠医计划中中国抗癌协会多名专家，向公众科普防癌知识，多次冲上微博话题榜；
CCTV1联合中国抗癌协会，共同打造抗癌IP动画形象，并制作5期科普动漫视频，并由知名主持人董浩配音。

	整体活动总结

（文字1000字、照片及视频资料请务必单独发送）
	全国肿瘤防治宣传周（4.15）是由中国抗癌协会1995年倡导发起，至今已经成功举办29届，成为我国历史最悠久、规模最大、影响力最强的肿瘤防治品牌科普活动。自2018年开始，协会倡议将每年4月15日定为“中国抗癌日”。

第30届全国肿瘤防治宣传周暨中国抗癌日活动将于2024年4月15日—21日在全国范围内开展。中国抗癌协会在宣传周的主题继续沿用：“CACA指南，我知你知”，将以CACA指南核心观点为创作源，全面推进我国肿瘤防治权威科普创作，并在全国范围内组织开展CACA肿瘤防治全域科普行动。

4月14日，第30届全国肿瘤防治宣传周暨中国抗癌日启动仪式、2024中国整合肿瘤学大会暨第四届亚洲肿瘤学会年会新闻发布会在西安国际会议中心召开。

中国抗癌协会肿瘤防治科普专业委员会在本次活动周期间，组织超百家媒体，覆盖党政央媒、大众类门户网站、医药健康垂直类等媒体，如中央广播电视总台、工人日报、科技日报、人民网、新华网、光明网、中新网、央广网、健康报、医师报、凤凰网、百度健康、微博健康、良医汇、医脉通、医视界等，以CACA指南为根本，围绕核心科普知识，组织形式多样、内容丰富、受众覆盖面广的多种科普创作和传播活动。经通过第三方浏览器检索#CACA指南 我知你知#关键词，媒体报道次数超10万次（不完全统计，百度搜索因平台调整，前端不显示次数，此数字仅统计谷歌、搜狗），媒体阅读总数达11.8亿次，直接受益人群超1500多万，预计受益人群1.2亿人。其中：

中央广播电视总台CCTV1、CCTV13多频道新闻报道全国肿瘤防治宣传周盛况，大屏观看量4428万人次，以及《生活圈》栏目持续一周的5期特别报道，大屏观看量3478万人次，且连续五天同时段收视率均第一（第三方监测数据）；

《生活圈》栏目融媒体矩阵（央视网、移动客户端央视频APP、央视影音APP、微博、抖音、视频号、公众号等）通过广播电视、图文、视频、自媒体等多渠道、多形式宣传。在微博渠道，策划微博话题40多个，其中1条荣登话题榜，单话题参与讨论人数高达2319万，公众号5篇推文中，有4篇阅读量超10万+爆款文章；
《生活圈》栏目联合发布中国抗癌协会共同打造抗癌小卫士动漫形象，并联合出品制作预防篇、康复篇、治疗篇、早筛篇、诊断篇共5篇动漫科普短视频，并由知名主持人董浩配音。
微博健康延续23年策划的微博话题#向肿瘤说拜拜#，携手中国抗癌协会多位专家，结合核心科普知识多次策划微博热议话题，话题总阅读量9.2亿人次；
第30届全国肿瘤防治宣传周暨中国抗癌日新闻发布会及2024CCHIO启动仪式当天，共计有50家媒体参与活动直播，线上总观看量达到5561万人次。
以上，中国抗癌协会肿瘤防治科普专业委员会将继续做好相关特色科普宣传活动的宣传工作，打造特色科普品牌。


PAGE  

